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融 媒 体 时 代 传 统 电视 编辑 挑战 与 应 对 


摘 要 : 随 着 经 济 的 不 断 发 展 ， 社 会 各 界 对 媒体 行业 提出 了 高 要 求 。 在 此 过 程 中 ， 融 媒体 信息 化 时 代 就 此 诞生 。 传 统 电 视 编 
辑 面临 着 其 他 媒体 的 挑战 与 竞争 ， 也 迎 来 了 改革 创新 的 机 遇 。 本 文 主要 益 述 了 融 媒体 时 代 特 征 ， 分 析 了 电视 编辑 在 融 媒体 时 
代 所 面临 的 机 遇 与 挑战 ， 并 提出 了 有 效 的 应 对 措施 ， 和 希望 能 为 业界 人 士 提供 一 定 的 参考 与 借鉴 。 
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在 人 们 的 娱乐 活动 以 及 日 常生 活 中 ， 电 视 作 为 传统 
的 传播 媒体 ， 有 着 不 可 或 缺 的 作用 。 而 在 信息 技术 的 快 
速 发 展 下 ， 社 会 进入 融 媒体 时 代 。 电 视 编辑 作为 传统 电 
视 媒体 中 的 一 员 ， 必 须 面 对 新 时 代 提 出 的 各 种 机 遇 与 挑 
战 , 为 了 更 好 地 顺应 时 代 发 展 趋势 , 就 必须 进行 自主 创新 ， 
根据 自身 的 实际 情况 ， 增 强 在 融 媒 体 时 代 电 视 媒体 的 竞 
争 能 力 。 
1. 融 媒体 时 代 的 特征 

信息 传播 数字 化 发 展 进程 就 是 融 媒 体 时 代 的 发 展 历 
程 ， 从 多 媒体 时 代 与 跨 媒体 时 代 的 结合 所 形成 的 就 是 融 
媒体 时 代 。 融 媒体 时 代 在 传播 范围 、 传 播 速度 以 及 传播 
的 信息 量 , 与 其 他 媒体 时 代 相 比 ， 有 着 不 可 比拟 的 优势 。 
传播 信息 的 高 数字 化 程度 是 融 媒 体 时 代 的 特征 ， 在 展现 
传播 信息 时 ， 主 要 通过 解码 程度 与 编译 来 进行 ， 不 仅 增 
加 了 传播 量 ， 扩 大 了 传播 范围 ， 而 且 加 快 了 传播 速度 ， 
它 的 发 展 已 经 达到 新 的 高 度 ， 并 大 幅度 降低 了 传播 的 成 
本 。 
2. 电视 编辑 在 融 媒体 时 代 所 面临 的 机 遇 与 挑战 
2. 1 电视 编辑 在 融 媒 体 时 代 下 可 利用 的 机 遇 
2.1.1 信息 量 比 较 巨 大 

传统 电视 媒体 在 传播 信息 量 及 传播 途径 上 ， 与 融 媒 
体 时 代 互 联网 传播 途径 相 比 ， 受 到 了 一 定 程度 的 限制 ， 
在 电视 编辑 工作 中 ， 融 媒体 时 代 可 以 为 其 提供 源源 不 断 
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的 素材 ， 带 来 丰富 的 信息 量 。 但 是 ,信息 受众 需要 自己 
进行 筛选 互联 网 所 提供 的 巨大 信息 量 ， 而 筛选 信息 库 中 
的 信息 就 是 电视 编辑 的 工作 之 一 ， 从 而 更 利于 受众 得 到 
优质 的 信息 。 由 此 可 见 ， 电 视 媒 体 在 融 媒 体 时 代 的 一 大 
优势 ， 就 是 对 于 自身 所 需 的 信息 ， 电 视 受 众 的 获取 时 间 
更 短 。 
2.1.2 提高 电视 编辑 工作 效率 

言 息 技 术 的 发 展 在 融 媒体 时 代 背 景 下 越 来 越 迅 速 ， 
不 仅 提高 了 电视 编辑 工作 的 效率 ， 而 且 大 幅度 提高 了 人 
们 搜索 信息 的 效率 。 电 视 编辑 在 优化 播 出 效果 时 ， 可 对 
电视 节目 进行 裁剪 制作 , 充分 利用 高 科技 技术 。 与 此 同时 ， 
在 视觉 传达 设计 过 程 中 ， 科 技 有 着 重要 的 推动 作用 ， 工 
作 人 员 在 设计 视听 符号 时 ， 可 以 充分 利用 视觉 传达 设计 
来 进行 ， 这 样 通过 借助 合适 的 设计 ， 既 可 以 与 信息 受众 
的 需求 相 契 合 , 还 可 以 将 所 表达 的 信息 进行 准确 的 传达 。 
2.1.3 电视 传播 空间 得 到 有 力 拓展 

随 着 时 代 的 发 展 ， 电 视 传 播 的 特点 在 于 直达 性 与 即 
时 性 。 电 视 媒体 传播 方式 出 现 了 多 种 新 途径 ， 如 手机 电 
视 、 移 动 电视 、 车 载 电视 以 及 网 络 电视 等 ， 受 众 的 收视 
环境 已 经 不 再 限制 于 家 庭 观看 。 因 此 ， 为 了 更 好 地 满足 
人 们 的 需求 , 顺应 时 代 的 发 展 趋势 , 在 电视 编辑 工作 中 ， 
必须 加 强 对 电视 传播 工作 流动 性 与 共享 性 的 重视 程度 。 
2. 2 电视 编辑 在 融 媒体 背景 下 的 挑战 
2.2.1 受众 需求 多 样 化 
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在 人 们 的 精神 需要 的 日 益 增长 下 ， 少 数 的 信息 接收 
量 、 单 一 的 娱乐 形式 以 及 单一 的 信息 传播 渠道 已 经 无 法 
对 其 进行 满足 。 在 融 媒体 时 代 下 ， 对 于 电视 节目 ， 每 个 
人 都 有 自己 喜爱 的 部 分 ， 需 求 也 越 来 越 多 样 化 。 因 此 ， 
目前 电视 编辑 最 号 须 解决 的 问题 之 一 就 是 如 何 根据 大 众 
审美 口味 ， 又 快 又 好 地 制作 出 优秀 电视 节目 . 

2. 2. 2 信息 传播 途径 多 样 化 

言 息 传 播 途径 早 在 多 媒体 时 代 下 就 已 经 呈现 多 样 化 
趋势 。 国 内 信息 媒体 产业 在 融 媒体 时 代 不 仅 已 形成 了 标 
准 化 传播 方式 , 而 且 进 入 了 新 的 发 展 阶段 , 通过 现代 手机 、 
MP3 等 途径 ， 将 以 往 依赖 的 电视 音频 与 视频 进行 有 效 传 
播 。 另 外 ， 在 科学 技术 的 快速 发 展 下 ， 视 频传 播 已 经 逐 
渐 取 代 了 电视 信息 传播 常用 的 重播 以 及 直播 形式 ， 传 统 
电视 媒体 传播 形式 与 融 媒体 时 代 的 多 样 化 信息 传播 途径 
形成 了 有 力 的 苋 争 。 

3. 融 媒 体 背 景 下 电视 编辑 的 应 对 措施 
3. 1 在 工作 中 ， 树 立 效益 第 一 理念 

合理 地 整合 、 剪 辑 电视 节 目 ， 是 电视 编辑 的 本 职工 
作 , 进而 保证 制作 出 的 电视 节目 更 加 符合 观众 需求 。 因 此 ， 
应 严格 遵循 社会 主义 价值 体系 ， 树 立 效益 第 一 的 工作 理 
念 ， 这 样 电视 编辑 在 工作 中 才能 制作 出 受 观众 喜爱 的 电 
视 节 目 。 

3. 2 制作 优秀 节目 ， 精 化 编辑 工作 

受众 不 必 搜 索 烦 元 的 信息 库 ， 是 电视 媒体 的 传播 优 
势 ， 可 以 对 电视 节目 进行 直接 观看 。 因 此 ， 电 视 编辑 在 
工作 中 应 扬长 避 短 , 为 了 进一步 提高 电视 节目 制作 质量 ， 
应 精心 挑选 电视 节目 以 及 其 中 所 需要 的 素材 。 

3. 3 提高 创新 能 力 ， 加 强 管理 工作 

由 于 电视 编辑 综合 性 较 强 ， 所 以 ， 要 想 满 足 观众 对 
电视 节目 的 需求 ， 必 须 在 融 媒 体 时 代 下 进行 创新 。 电 视 
编辑 应 利用 自 号 的 固有 优势 ,不断 提 高 自身 创新 能 
增强 自身 的 竞争 力 , 从 而 更 好 地 满足 观众 对 节目 的 需求 。 
3.4 快速 发 展 ， 找 到 适合 自己 的 融合 方式 

人 工 智能 、 新 平台 、 创 客 文化 、 手 机 应 用 、 流 媒体 、 
新 内 容 时 代 、 大 数据 以 及 用 户 体验 等 成 为 未 来 媒体 趋势 ， 
因此 ,为 了 推动 自身 更 好 的 发 展 ， 就 必须 找到 适合 自己 
的 融合 方式 。 如 可 形成 一 个 节目 多 个 传播 的 局 面 ， 在 制 
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综 上 所 述 ， 在 电视 节目 制作 中 ,不 可 或 缺 的 一 项 关 
键 工 作 就 是 电视 编辑 ， 其 与 电视 节目 质量 的 好 坏 有 着 直 
接 关 系 。 因 此 ， 在 融 媒体 时 代 背 景 下 ， 应 加 强 自 号 编辑 
工作 的 审核 与 管理 ， 进 行 观念 创新 ， 提 高 自身 苋 争 力 ， 
从 而 推动 电视 媒体 的 进一步 可 持续 发 展 。 加 
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